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Resumen del estudio

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

« The Infinite Dial es la encuesta de conducta del consumidor de medios digitales
que mayor tiempo lleva haciéndose en los Estados Unidos

« Este primer informe Infinite Dial Canada replica los informes Infinite Dial en EE.
UU. que Edison Research realiza cada afio desde 1998 y cubren una amplia
variedad de temas relacionados con medios digitales en linea

« The Infinite Dial Australia explora la penetracion del audio digital en linea y de las
redes sociales en Australia y las plataformas y tecnologias en linea que usan los
australianos

« El estudio permite la comparacién entre los mercados de Australia y EE. UU.
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! Metodologia del estudio

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

*Entre enero y febrero de 2017, Edison Research llevd a cabo una
encuesta telefénica nacional que comprendia a 1007 personas
mayores de 12 afios

*Los datos ponderados incluyeron cifras de la poblacion mayor
de 12 afios
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i Cantidad de radios en

worcen \fiViendas de Australia

Cantidad
_ CuaFro media de
Cero Una a tres 0 mas radios

Total de mayores |
de 12 afios

11% .

Edad 12 - 24 10% 13
Entre 25 y 54 afios 9% 1.6
Mas de 55 afios 15% 2.2
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Wil Cantidad de radios en la vivienda

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

Fet Carglt_idzd
uatro  media de
Cero Una a tres omas _ radios

Aus. 2017 11% 1.7

EE. UU. 2016
*No se preguntd en EE. UU. en 2017

1.9
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"y Audiencia de radio AM/FM en

|||1I| |l||||

oz Australia durante la Gltima semana

% que escucho radio AM/FM durante la Gltima semana

85% 88% 86%
77%

Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25y 54 afios  Mas de 55 afios

*Radio AM/FM incluye transmisiones “en el aire” y en linea
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wim Audiencia de radio AM/FM

durante la udltima semana

Base: Poblacién total mayor de 12 afios

% que escuché radio AM/FM durante la Gltima semana

85%

64%

EE.UU. Aus.
2017 2017

*Radio AM/FM incluye transmisiones “en el aire” y en linea
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/wm Fuentes de audio usadas

= en el auto en Australia

% que actualmente usa fuente de audio en el auto

Radio AM/FM 89%
Reproductor de CD 59%
Musica digital propia 38%
Radio/Receptor DAB+ 10%
Audio en linea 9%
Podcasts 8%
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' Que usa radio AM/FM «casi todo el tiempo» en el auto

THE INFINITE DIAL

ausiRaLAZ017 “Fn su auto principal, ;con qué frecuencia usa radio AM/FM?”

% que usa radio AM/FM “casi todo” el tiempo en el auto

46%

32%

EE.UU. 2017 Aus.2017
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"y Audiencia de fuentes de audio en

TiEsERTE Australla durante la dltima semana

% que escuché durante la Gltima semana
Radio AM/FM 85%
Spotify | 21%
Emisién de podcasts 10%
Pandora 8%
Apple Music* 6%

Google Play All Access [l 2%

*Se pregunta como “Apple Music, la suscripcién de misica paga de Apple”
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"y Alguna vez escuché radio AM/FM

= en linea en Australia

% que alguna vez escuch¢ estaciones radio AM/FM en linea

44%
36% 33%
25%

Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afios  Mas de 55 afios
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THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

Alguna vez escuché radio AM/FM en linea

% que alguna vez escuchd estaciones radio AM/FM en linea

33% 34% 32% _ 36%
' . -
EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. Aus.
2014 ‘15 16 2017 2017
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"y Audiencia de radio AM/FM en linea en

e Australia durante el Gltimo mes

% que escuchd estaciones radio AM/FM en linea durante el (ltimo mes

21%
17% 14% 14%

Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25y 54 afios ~ Mas de 55 afios
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. Audiencia de radio AM/FM en linea durante

TAUSTRALIA2017 el_ u ltl MO MesS

% que escuchd estaciones radio AM/FM en linea durante el Gltimo mes

18% 18% 18% 17%
EE Uu. EE UU EE UU EE. UU. Aus.
2014 2017 2017
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"y Audiencia de radio AM/FM en linea

=een durante el dltimo mes

% que escuchd estaciones radio AM/FM en linea durante el dltimo mes

mEE. UU. 2017 m Aus. 2017

23% 21%
Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afios Mas de 55 afos
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i"u Audiencia de radio AM/FM en linea en

meevzee Australia durante la Gltima semana

% que escuchd estaciones radio AM/FM en linea durante la Gltima semana

11% 79 12% 10%

Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Mas de 55 afios
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ymAudiencia de radio AM/FM en linea

||||I Il

=ewzon Uurante la Gltima semana

% que escuchd estaciones radio AM/FM en linea durante la Ultima semana

- 11% 12% 13% 11%
0 — A DT B A T T e . u
_——" bl = = 1 |

EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. Aus.

2014 15 ‘16 2017 2017
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/- Audiencia de radio AM/FM en linea

= urante la dltima semana

10%

% que escucho estaciones radio AM/FM en linea durante la (ltima semana

mEE. UU. 2017 m=mAus. 2017

18%

Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afios Mas de 55 afios
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- Conocimiento de marcas de

e agregadores de audio en Australia

% que conoce marcas de agregadores de audio

iHeartRadio 27%
Tuneln Radio 19%
RadioApp 15%
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- Conocimiento de marcas de

|I||I| |l|n|

e agregadores de audio

% que conoce marcas de agregadores de audio

27%
iHeartRadio
19%
Tuneln Radio 4 ®m Aus. 2017
- 13 mEE. UU. 2017
15%
RadioApp | -
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- Agregadores de audio:

= Avjdiencia mensual en Australia

% que escucho un agregador durante el Gltimo mes

1%
iHeartRadio

4%

Tuneln Radio

RadioApp 2%
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- Agregadores de audio:

=eeon Ajdiencia mensual en Australia

% que escuchoé un agregador durante el Gltimo mes

1%
iHeartRadio
%
Tuneln Radio . Aus. 2017
. 3% mEE. UU. 2017
2%
RadioApp
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- Agregadores de audio:

= Avjdiencia semanal en Australia

% que escucho un agregador durante la (ltima semana

iHeartRadio 1%

Tuneln Radio 2%

RadioApp J| 1%
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- Conocimiento de servicios de

e streaming de audio en linea en Australia

% que conoce servicios de streaming de audio en linea
Spotify | 73%
Apple Music* 72%
Pandora 63%
Google Play All Access 36%
Tidal 10%
Rdio | 6%
MOG | 3%
Slacker 2%

*Se pregunta como “Apple Music, la suscripcion de misica paga de Apple”
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n"nw""l Conocimiento de servicios de

I|||l|

weces streaming de audio en linea

% que conoce servicios de streaming de audio en linea

Spotify
Apple Music*

Pandora 86%

Google Play All Access

®Aus. 2017
Tidal mEE. UU. 2017
Rdio
MOG
Slacker

*Se pregunta como “Apple Music, la suscripcién de musica paga de Apple”
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1y Audiencia de servicios de streaming de audio en

|||1I| |I||l| y . . o
=enacon |[[nea especificos en Australia en el dltimo mes

% que escuchd un servicio de streaming de audio en linea durante el Gltimo mes

Spotify 26%
Apple Music* 7%
Pandora 11%

Google Play All Access 3%

*Se pregunta como “Apple Music, la suscripcién de misica paga de Apple”
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(" Audiencia de servicios de streaming de audio

|I|II| Iunl
wenacon @M linea especificos en el dltimo mes

% que escuchd un servicio de streaming de audio en linea durante el (ltimo mes

| N 26%
Spotify 18%

Apple Music*

m Aus. 2017

Pandora m EE. UU. 2017

32%

Google Play All Access

*Se pregunta como “Apple Music, la suscripcidn de misica paga de Apple”
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Wil Audiencia de Spotify en el dltimo mes

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que escuchd Spotify durante el Gltimo mes

26%
18%
0
O 10% 13%
s R
EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. Aus.
2013 14 g o '16 2017 2017
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[y Audiencia de servicios de streaming de audio en

il II||l|
wenrcon |fnea especificos en Australia en la Gltima semana

% que escuchd un servicio de streaming de audio en linea durante la Gltima semana

Spotify 21%
Apple Music* 6%
Pandora 8%

Google Play All Access 2%

*Se pregunta como “Apple Music, la suscripcién de misica paga de Apple”
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1y Audiencia de servicios de streaming de audio en

llnll Iunl ; . s
wenacons |[nea especificos en la dltima semana

% que escuchd un servicio de streaming de audio en linea durante la Gltima semana

| 21%

Spotify : 15%

- o]
Apple Music* s Aus. 2017
7%
mEE. UU. 2017

89
Pandora 8%
_ 23%

%
Google Play All Access &
- 4%

*Se pregunta como “Apple Music, la suscripcién de misica paga de Apple”
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il Audiencia de Spotify en la dltima semana

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que escucho Spotify durante la Gltima semana

21%
15%
3% 4%
EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. Aus.
2013 '14 15 16 2017 2017
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fmam Alguna vez escuché servicios de

|||1|| Iy l|

e streaming de audio en linea en Australia

% que alguna vez escuché servicios de streaming de audio en linea

87%

70%
60%

30%

Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25y 54 afios  Mas de 55 afios
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- Alguna vez escuchd servicios de streaming

||l||l Wiy lf

» de audio en linea en Australia

Base: Poblacién total mayor de 12 afios

% que alguna vez escuchd servicios de streaming de audio en linea

9 65% 67%
60% : ' I :
EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. Aus.
2014 15 '16 2017 2017
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‘wm Audiencia de servicios de streaming de

mevzee audio en linea en Australia en el Gltimo mes

% que escuchd un servicio de streaming de audio en linea durante el Gltimo mes

80%

58%
51%

21%

Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Mas de 55 afios
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"y Audiencia de servicios de streaming de

audio en linea en el Gltimo mes

‘Base: Poblacién total mayor de 12 afios:

% que escuchd un servicio de streaming de audio en linea durante el Gltimo mes

58%
52% 55% 51%
45% | . I
EE. UU. EE. UU. EE UU EE. UU. Aus.
2014 '15 2017 2017
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"y Audiencia de radio AM/FM en linea

«~ durante la dltima semana

% que escucho un servicio de streaming de audio en linea durante el dltimo mes

mEE. UU. 2017 wm Aus. 2017

85% 80%

66%

28%

- 21%

Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Mas de 55 afios
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"y Audiencia de servicios de streaming de audio

=weon @) [fnea en Australia en la dltima semana

% que escucho un servicio de streaming de audio en linea durante la Gltima semana

74%

43% i
0

17%

Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Mas de 55 afios
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- Audiencia de servicios de streaming de audio

i

- en linea en Australia en la udltima semana
~ Base: ion total mayor de 12 afios

% que escuchd un servicio de streaming de audio en linea durante la Gltima semana

48% 50%

45% 43%

34%

EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. Aus.
2014 '15 '16 2017 2017
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, Audiencia de servicios de streaming de audio

2 an linea en Australia en la Ultima semana

% que escuchd un servicio de streaming de audio en linea durante la Gltima semana

mEE. UU. 2017 mAus. 2017
81%

55%

21% 17%

Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afios Mas de 55 afios
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i Alguna vez escucho audio en linea

|||1|| Iy i|

mewrcon @) Australia

Audio en fr?f‘] s( define como esrurh‘u
"*'worae_, de radio AM/FM en linea y/o

escuchd servic jos de streaming de audio % que alguna vez escuch6 audio en linea
en linea
90%
78%
67%
36%
Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25y 54 afios = Mas de 55 afios
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I’ - Alguna vez escuchoé audio en linea

AUSTRALIA2017

Base: Poblacién total mayor de 12 afios
Audio en linea se define como escuchar

estaciones de radio AM/FM en linea y/o

escuchd servicios de streaming de alidio % que alguna vez escuché audio en linea
en linea

69% 69% /2%

0,
619 0% 63% e
0,
5 3%
o 49%
41% 43% 40% =
0 0,
39% 369% 3
28%
0
1g5 22% I
]EEUU?EE.UU. EE.UU. -EE.UU,iEE,UU.ﬁEE.UU.iEE.UU, EE.UU.ivEE.UU.iEE.UUfEE.UUfEE.UUfEE.UUfEE.UU. EE.UU. EE.UU.iEE,UU. EE.UU. Aus.

2000 '01 02 03 04 05 06 07 08 09 ‘10 11 712 ‘13 ‘14 15 16 2017/ 2017
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"y Audiencia de radio en linea en Australia

|||1I Il

=ezon durante el Gltimo mes

Audio en linea se define como escuchar
estaciones de radio AM/FM en linea y/o

escuché servicios de streaming de audio % que escuché audio en linea durante el Gltimo mes
en linea
83%
63%
56%
28%
Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25y 54 aflos = Mas de 55 afos
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M;::ﬂ,ml“‘ly Audiencia de radio en linea

durante el ultlmo NES

Audio en linea se define como escuchar
estaciones de radio AM/FM en linea y/o

escuchd servicios de streaming de alidio % que escuchd audio en linea durante el Gltimo mes
en linea

V)
57% e 56%

53%
45% 47%
39%
34%
- 27% 27%
0

17% 16% 15% 25 2R <

111111

EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU.
2000 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 'l1 ‘12 13 14 'I5 ‘16 2017 2017
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Audio en linea se define como escuchar
estaciones de radio AM/FM en linea y/o
escucho servicios de streaming de audio

en linea

Oedison

87% 83%

Edad 12 - 24

% que escuchd audio en linea durante el Gltimo mes

mEE. UU. 2017 wmAus. 2017

70%

Entre 25 y 54 afios
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"y Audiencia de radio en linea en Australia

=eeeon urante la Gltima semana

Audio en linea se define como escuchar
esta ooﬂes de adio AM/FM en linea y/o

escuchd servicios de streaming de audio % que escuchd audio en linea durante la Gltima semana
en linea
76%
46% 49%
22%
Total de mayores de 12 afios Edad 12 - 24 Entre 25y 54 afios  Mas de 55 afios
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}::I{:m}:::} Audiencia de audio en linea

THE INFINITE DIAL

s durante la Gltima semana

Audio en linea se define como escuchar

estaciones de radio AM/FM en linea y/o
escuchoé servicios de streaming de audio

% que escuchd audio en linea durante la Gltima semana
en linea

509% 2370

44% 46%
0, 36% R —
29% 33%
0 0
8% 89 12% 12% 13% 17%3 17/3
204 2% 6% 8% 8% 8% .
0
EE.UU. EEUU. EE.UU. EEUU. EEUU

. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU.
2000 01 02 03 04 05 06 07 '08 09 10 11 '12 ‘13

‘14 '15 '16 2017 2017
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" Audiencia de audio en linea semanal

Audio en linea se define como escuchar
estaciones de radio AM/FM en linea y/o
escucho servicios de streaming de audio

% que escuchd audio en linea durante la Gltima semana
en linea

mEE. UU. 2017 wmAus. 2017
83%

59%

Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Mas de 55 afios

i engaging
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'h;“” ig:'"'!l Tiempo promedio que los “Oyentes semanales de
T

- audio en linea” pasan escuchando audio en linea

Audio en linea se define como escuchar
estaciones de radio AM/FM en linea y/o

escuché servicios de streaming de audio Horarios: Minutos durante la Gltima semana’
en linea

EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EE.UU.

Aus.
2008 '09 ‘10 ‘13 12 13 ‘14 15 ‘16 2017 2017
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[ty Audiencia de audio en linea en el auto
il

M
menenreoiar | ¢Alguna vez escuché audio por Internet en el auto haciendo streaming desde un

ASTRALAZ0IZ teléfono movil que tiene conectado al sistema de audio del auto?”

% que indica que si

0,
% 3% o

26%
21%
] | I I I I .
11% — - - - -

EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. EEUU. Aus.
2010 11 12 13 '14 15 '16 2017 2017
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luu' ul' Fuentes de audio usadas en el auto en Australia

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que actualmente usa la radio en el auto

Receptor de radio AM/FM/DAB+ 89%
Reproductor de CD 59%
Masica digital propia 38%
Audio en linea 9%
Podcasts 8%

4 engaging

Patrocinado por: P q ‘vl
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'""'lll""" Fuentes de audio usadas al menos “la mayoria de las veces”

||u|| llml en el auto en Australia

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

“En su auto principal, ¢con qué frecuencia usa...?”

% que usa radio la fuente de audio “gran parte del tiempo” o “casi todo el tiempo” en el auto

68%
18%
10%
3% 2%
Receptor de radio Reproductor Masica digital Audio en linea Podcasts
AM/FM/DAB+ de CD propia

@dlson Faimolnadipar \(:OM.’-’:-" RCIAL RADIO . '-""“AX SOUTHE*"RN o e K ) TRITUN
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ym Fuentes de audio usadas con mayor
e

= fracuencia en el auto en Australia

Receptor de
radio
AM/FM/DAB+

75%

Coleccioén de
musica

/' propia/en CD

20%

..Audio en linea
Otro 2%
3%

Patrocinado por: -5 -
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THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

Radio AM/FM

Reproductor de CD

Musica digital propia

Receptor de radio DAB+

Podcasts

Servicios de streaming de audio en linea

Estaciones AM/FM en linea

@diﬁon

% que actualmente usa fuente de audio en el auto

38%

10%

8%

8%

4%
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89%
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||u|,| |;|u|| Fuentes de audio usadas al menos “la mayoria de las veces”
i’ en el auto en Australia

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

(13 - - - » - »
En su auto principal, ¢con qué frecuencia usa...?

% que usa radio la fuente de audio “gran parte del tiempo” o “casi todo el tiempo” en el auto

67%
18%
10%
3% 2% 2% 1%
Radio AM/FM  Musica digital Reproductor Receptor de Servicios de Podcasts Estaciones
propia de CD radio DAB+ streaming de AM/FM en linea

audio en linea
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mm Fuentes de audio usadas con mayor

llull |Il|l|

ereon fracuencia en el auto en Australia

Coleccién de
musica
propia/en CD
20%

Servicios de
streaming de

Radio AM/FM A A
74% audio en linea
1%
: Estaciones
AM/FM en linea
1%

Otro
4%

" Patrocinado por: A g&" "ﬁ
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THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

Radio AM/FM

Estaciones y en linea

Reproductor de CD
Musica digital propia

Receptor de radio DAB+

Servicios de streaming de audio
en linea

Podcasts

@diﬁon

% que actualmente usa la radio en el auto

38%
10%
8%

8%
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T Fuentes de audio usadas al menos

'’ “la mayoria de las veces” en el auto en Australia

THE INFINITEDIAL  , = ; . )
AUSTRALIA2017  “Fn su auto principal, ;con qué frecuencia usa...?

% que usa radio la fuente de audio “gran parte del tiempo” o “casi todo el tiempo” en el auto

67%
18%
10%
3% 2% 2%
Radio AM/FM Musica digital Reproductor Radio/Recept Servicios de Podcasts
Estaciones y en linea propia de CD or DAB+ streaming de

audio en linea
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"y Fuentes de audio usadas con mayor

wecon fracuencia en el auto en Australia

CD/Coleccién
Radio AM/FM de misica
(estaciones y en propia
linea) 20%
75%

Servicios de
streaming de
audio en linea

Otro 1%
4%

4 -
@dison petrocnado por: COMMERCIAL RADIO %\X SOUTHERN cnoss nusreaeo ) TRITON
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mecon AUtO en Australia

Radio AM/FM
Reproductor de CD
Msica digital propia
Receptor de radio DAB+
Audio en linea

Podcasts

@dison

% que actualmente usa fuente de audio en el auto

38%

10%

9%

8%
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THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

Radio AM/FM
Reproductor de CD
Mdasica digital propia
Receptor de radio DAB+
Audio en linea
Podcasts

Radio satelital

@diﬁon

ul Fuentes de audio usadas en el auto

% que actualmente usa fuente de audio en el auto

l N 89%
82%

59%
N 529
38%
45% W Aus. 2017
| 10%
0 m EE. UU. 2017
0,
26%
' 8%
19%
22%
Patrocinado por: P\ %\X SOUTHERN GROSS AUSTEREO ’)TRITUN
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(i Fuentes de audio usadas al menos

il “la mayoria de las veces” en el auto en Australia

THE I_NFIN!TE_ DIAL o : x 7 s 2
AUSTRALIA2017  “Fn su auto principal, ;con qué frecuencia usa...?

% que usa radio la fuente de audio “gran parte del tiempo” o “casi todo el tiempo” en el auto

67%
18%
10%
3% 3% 2%
Radio AM/FM Misica digital Reproductor Receptor de Radio en linea Podcasts
propia de CD radio DAB+

Patrocinado por: - &
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(g Fuentes de audio usadas al menos
!

ml' “la mayoria de las veces” en el auto

THE INFINITEDIAL —_ 2 - 4
AUSTRALA2017 - “Fn sy auto principal, /con qué frecuencia usa...?

% que usa radio la fuente de audio “gran parte del tiempo” o “casi todo el tiempo” en el auto

m EE. UU. 2017 mAus. 2017
67%

47%

19% 18%

10% 10% 11% o 13%
3% 3% 6 2%
Radio AM/FM Masica Reproductor = Receptor de Radio en Podcasts Radio
digital propia de CD radio DAB+ linea satelital

Patrocinado por: ‘\\ % -
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"y Fuente de audio usada con mayor

e frecuencia en el auto

Radio CD/Coleccion de Audio
[ ropi en linea

Aus. 2017 7
Audio Radio
en linea satelital
EE. UU. 2017 9% 14%

. Patrocinado por: '\ ﬁ y
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"y Conoce el término
111

|||1I Il

wmre - emision de podcasts” en Australia

% familiarizado con el término emisién de podcasts

20
| 79% 832
72%
52%
Total de mayores Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Mas de 55 afos
de 12 afios

( ) TRITON
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iy Familiarizado con el término

«em|5|c’>n de podcasts»

% familiarizado con el término emisién de podcasts

60%

. 55%
439 45% 45% 46% 46% 48% 49%
37% 37%
] I I I

EE. UU. EE. UU. EE UU EE. UU. EE. UU. EE UU EE UU EE UU EE UU EE. UU. EE UU EE. UU.
2006 ‘07 ‘09 ‘10 ‘15 2017
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'’ - Audiencia de podcasts en Australia

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% que escuché un podcast en el dltimo mes

34% 34%
29% ’ :
18%
Total de mayores Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afios Mas de 55 afos
de 12 afos
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ul' - Audiencia de podcasts

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que alguna vez escuché un podcast

0,
g 3% 40%
seog  29% o795 30% 29%
% 23% 0 - -
oy 22% 6
11% 13% . l .
EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. Australia
2006 ‘07 ‘08 ‘09 ‘10 i 12 13 ‘14 ‘15 '16 2017 2017
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"y Audiencia de podcasts mensual

meeron @) Australia

% que escuchd un podcast en el Gltimo mes

17% asi 20%
10%
Total de mayores Edad 12 - 24 Entre 25y 54 Mas de 55 afios
de 12 afios anos
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u' Audiencia de podcasts mensual

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% que escuchd un podcast en el ltimo mes

219%  24%
14% 15% 17% 17%
9% 11% 12% 12% 12% S .
EE. UU. EE UU. EE UU. EE UU. EE UU. EE UU. EE UU. EE. UU. EE. UU. EE UU. Australia
2008 '09 10 11 12 13 14 15 16 2017 2017

g . A . -
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'l - Audiencia de podcasts mensual

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que escuchd un podcast en el Gltimo mes

mEE. UU. 2017 wm Aus. 2017

0
27% 0 s
- 22% 20%
I |
Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afios Méas de 55 afios
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il Audiencia de podcasts mensual

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que escuchd un podcast en el (ltimo mes

mEE. UU. 2017 mAus. 2017

27%

20% 21%
- | - "

Hombres Mujeres

Patrocinado por: T i
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"y Audiencia de podcasts semanal

=enercon @) Australia

% que escucho un podcast en la Gltima semana

10% 13% 13%
4%
Total de mayores Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Méas de 55 afios
de 12 afios
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Wil Audiencia de podcasts semanal

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que escucho un podcast en la Gltima semana

15%
. 2% 10% ki ) 10%
EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. EE. UU. Australia
2013 '14 15 '16 2017 2017
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ym Cantidad de podcasts escuchados

llull Il

e s o en la ultlma semana en Australia

Tres
26%

Dos

Cuatro o cinco
20%

Uno
22%

Seis a diez

11 o mas 7%
12%
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.uuu,_ Dispositivo utilizado con mas

s frecuencia para escuchar podcasts

Base: Quienes alguna vez escucharon un podcast

Computadora Smartphone/tablet/dispositivo portatil

Australia 2017

EE. UU. 2017
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mam Lugares de escucha de

e podcasts en Australia

% que alguna vez escuchd un podcast en donde esté

En casa
En un auto/camioneta 30%
Viajando en transporte 18%
En el trabajo 17%
Caminando/a pie 17%
En el gimnasio/entrenando 9%

_ Patrocinado por: A %“'
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w' Lugares de escucha de podcasts

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que alguna vez escuché un podcast en donde esté

o casa ﬂ%
80%

' 30%

En un auto/camioneta
47%

| 18%

Viajando en transporte =
_ 19% m Aus. 2017

En el trabajo | 17% - m EE. UU. 2017
0

. . | 17%
C d
aminando/a pie 580

N | 9%
En el gimnasio/entrenando _ 20%

. Patrocinado por: q % &
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mnmn"ll Lugar donde se escucharon podcasts con

Iun

meeen MAS frecuencia en Australia

En un auto/camioneta
14%

En casa
60% En el trabajo
7%
Viajando en
transporte plblico
6%

¥ Caminando
: /a pie
Otro 5%
8%

. Patrocinado por: - %@ -
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- Lugar donde se escucharon

=i podcasts con mas frecuencia

Aus. 2017

EE. UU. 2017
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ym  Cantidad del episodio de podcast

I|||I il

meeren @agcUchada en Australia

La mayoria del
podcast

37%
El episodio de
podcast Menos de la

completo mitad del
50% podcast

0,

Solo el 10%
comienzo
del podcast
3%

. Patrocinado por: q % &
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mym Cantidad del episodio de podcast

||||I Il

mercon @gcUchada

El episodio de podcast La mayoria de los
completo episodios del podcast

Aus. 2017

EE. UU. 2017

3 Patrocinado por: q g,\'
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"y Método de escucha de podcasts

menEon. @) Au st ralla

Hacer clic en el podcast y
escuchar de inmediato

Descargar el podcast manualmente
y escucharlo mas tarde

Suscribirse al podcast y
descargarlo automaticamente para
escucharlo mas tarde

Cyédi.son

% que alguna vez usé el método para escuchar podcasts

62%
48%

27%

Reticiiddo por: e g " N SOUTHERN CROSS AUSTEREOD
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u' Método de escucha de podcasts

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que alguna vez usé el método para escuchar podcasts

|
Hacer clic en el podcast y | 62%
escuchar de inmediato 77%
489 o
Descargar el podcast manualmente ) | A W Aus. 2017
y escucharlo mas tarde _ 41% mEE. UU. 2017

Suscribirse al podcast y ‘ 27%
descargarlo automaticamente para
escucharlo més tarde _ 27%

. Patrocinado por: q % &
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.uuu,_ Porcentaje de todos los podcasts

= descargados que luego se escucharan

Base: Alguna vez descargd podcasts para escuchar mas tarde

100%-76% 75%-51%

Aus. 2017

EE. UU. 2017

& _
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"y Cantidad de podcasts a los que se

T

e SUSCribIG en Australia

Tres
16%
: Cuatro o cinco - _
D 18%
0s
16%
Uno Seis a diez
18% / 539
11 o mas
9%
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(um Importancia de estar al dia con la

|I||I| |l|n|

mereen mUsica en Australia

Bastante
importante
40%

Para nada
importante

Muy importante 44%

16%
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mmq Importancia de estar al dia

= cON la musica

Base: Poblacién total mayor de 12 afios

Bastante importante Muy importante Para nada importante

EE. UU. 2017
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wecen CON l@a muUsica en Australia

% que alguna vez uso la fuente

Radio AM/FM
Amigos/Familiares
You Tube
Facebook ' 40%
Spotify 35%
Canales musicales de television 28%
Apple iTunes 26%
Pandora 15%
Informacién o exhibicién en tienda local 1 15%
Blogs sobre msica 11%
iHeartRadio 1%

Y Patrocinado por: )
ed|son COMMERCIAL RADIO

(mam - Fuentes usadas para estar al dia

80%
75%
57%
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THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

Pagina 1 de 2

Radio AM/FM
Amigos/Familiares

You Tube

Facebook

Spotify

Canales musicales de television

Apple iTunes

@diﬁon

Fuentes usadas para estar al

dia con la musica

% que alguna vez uso la fuente

| 80%
— 63%
: N 75%
| 68%
} | 57%
64%
| 40% ®m Aus. 2017
41%
mEE. UU. 2017
35%
33%
28%
h 28%
26%
30%

-

COMMERCIAL RADIO
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=z cON la masica

Pagina 2 de 2

Pandora

Informacién o exhibicién en tienda local
Blogs sobre misica

iHeartRadio

Radio satelital SiriusXM

@diﬁon

% que alguna vez uso la fuente

15%

|

48%

15%
26%

!

11%
15%

|

1%
23%

25%

Patrocinado por: . 5
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"y Fuentes usadas con mas frecuencia para

||||I iyl

weneer estar al dia con la masica en Australia

Amigos/Familiares
. 20%

You Tube
11%

Radio AM/FM

39% Pandora

4%

Facebook
4%

: Spotify
Otras 10%

12%
qadison mcrp "~ COMMERCIAL RADIO g‘“k 50“7“5“" Sy ETERER ) TRITON
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|u"u|,|n"u,, Radio AM/FM como fuente usada con mas

Il |I| Im

frecuenaa para estar al dia con la musica

% que dice que la radio AM/FM es la fuente usada con mas frecuencia

39%
19%
EE. UU. 2017 Aus. 2017

)
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THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

m Alguna vez

' Uso de YouTube en Australia

“?Alguna vez usé YouTube para ver videos musicales o escuchar mdsica...?”

81%
65%

47%

94%
82%
0
73% 69%
59%
44%
Total de mayores Edad 12 - 24
de 12 ainos
Patrocinado por \

@d ison ‘ CcoM
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Entre 25 y 54 afos
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i’ Uso de YouTube

THE INFINITE DIAL
AUSTRALAZOIZ % Alguna vez usé YouTube para ver videos musicales o escuchar mdsica...?

m Alguna vez

0,
A= 68%

59% 57%

44% 43%

Aus. 2017 EE. UU. 2017
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"' Uso de redes sociales en Australia

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% que actualmente usa alguna red social

95%
2 89%

80%

57%

Total de mayores de 12 afos Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Mas de 55 afos

3 Patrocinado por: \
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' Uso de redes sociales

DIAL
AUSTRALIA 201

Base: Poblacién total mayor de 12 afios

% que actualmente usa alguna red social

789%  O1% 80%
67%
62% °
%  53%
1 0 I_I
EE. UU. EE. UU. EE UU. EE. UU. EE. UU. EE UU. EE UU. EE. UU. EE UU. EE UU. Australia
2008 '09 10 11 12 13 "14 15 '16 2017 2017
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e Conocimiento de marcas de redes

|||||| il

o gOClales en Australia

% que conoce marcas de redes sociales

Facebook 98%
Twitter 95%
Instagram 94%
Snapchat 84%
Pinterest 64%
LinkedIn 63%

Tumblr 56%

WhatsApp 56%

: Patrocinado por: A\ K: '
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Conocimiento de marcas de redes sociales

AUSTR hLEA

Base: Poblacién total mayor de 12 afos

% que conoce marcas de redes sociales

Facebook
Twitter — 95%
Instagram oo 94%
Snapchat 82%2%
Fimberest i 70% m Aus. 2017
LinkedIn 58% 63% m EE. UU. 2017
Tumblr gggg
WhatsApp — 56%

Patrocinado por: & .
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=eweeen @ Australia

Facebook
Instagram
Snapchat
Pinterest
WhatsApp
LinkedIn

Twitter

Tumblr |

@diﬁon

7%

% que actualmente usa una marca de redes sociales

37%
29%

26%

22%

| 18%

12%

Patrocinado por: ) %“'
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73%
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THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

Facebook
Instagram
Snapchat
Pinterest
WhatsApp
LinkedIn
Twitter

Tumblr

@di?on

Uso de marca de red social

% que actualmente usa una marca de redes sociales

| 73%
67%

m Aus. 2017

mEE. UU. 2017
18% i
22%
| 12%
23%
| | 7%
B

P d " -~
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Facebook
Instagram
Snapchat
Pinterest
WhatsApp
LinkedIn

Twitter

Tumblr |

@diﬁon

- Uso de marcas de redes sociales en

ez Australia (Entre 12 y 24 afios)

% que actualmente usa una marca de redes sociales

25%
14%
10%
11%

14%
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mumnl"l Marcas de redes sociales usadas

|Il|l|

e CON Mayor frecuencia en Australia

Facebook
73%

Instagram
8%

Snapchat
6%
Pinterest

" Linkedln 3%
Ofras Twitter 2%
6% 2%
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\"ym Marca de redes sociales usada con

(T Lkl

e mayor frecuencia

Facebook Instagram

Aus. 2017

Facebook Instagram

EE. UU. 2017
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wmmuuu Marca de redes sociales usadas con mayor
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wece frecuencia en Australia (Entre 12 y 24 afios)

Instagram
17%

Facebook

58%

Snapchat
16%
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\"ym Marca de redes sociales usada con

M Inl

oy mayor frecuenua (Entre 12 y 24 afios)

Facebook Instagram

Aus. 2017

Facebook Instagram

EE. UU. 2017
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w'ini' Propietarios de dispositivos en Australia

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que tiene el dispositivo

Smartphone 88%

Tablet 54%

Televisor conectado

0,
a Internet 14%
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'’ Propietarios de smartphones en Australia

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA2017

% que tiene un smartphone

95% 95%
88%

72%

Total de mayores de 12 afos Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afios Mas de 55 afos
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% que tiene un smartphone

1o, 88%
o 0
o 76%
61%
53%
44%
31%
0%  14%
EE. UU. EE UU EE UU EE UU EE UU EE UU EE UU EE UU EE. UU. Australia
2009 2017 2017
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il Propietarios de tablets en Australia

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que tiene una tablet

54% - 9% 55%
44%

Total de mayores de 12 afos Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 aios Mas de 55 afios
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'’ - Propietarios de tablets

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

29%

EE. UU. 2013

@agjisgn

39%

EE. UU. '14

% que tiene una tablet

49% 51% 334 l54%
FE.UU. 15  EE. UU.'16  EE UU. 2017 Aus. 2017
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mmam Propietarios de televisores con conexion a

wewcon [Nt@rnet en Australia

% que tiene un televisor con conexion a Internet

71%

60%
53%

32%

Total de mayores de 12 afos Edad 12 - 24 Entre 25 y 54 afos Mas de 55 afos
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"y Propietarios de televisores con

= conexion a Internet

Base: Poblacién total mayor de 12 afios

% que tiene un televisor con conexion a Internet

58% 60% o4%

51% 53%

EE. UU. 2009 EE. UU. 15 EE. UU. 16 EE. UU. 2017 Aus. 2017
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THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

Netflix

Foxtel Play, Foxtel Go o Presto
Stan

Amazon Prime

Suscripcién a cualquiera
de los anteriores

e

% que tiene una suscripcion

35%

16%

9%

4%
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(e Suscripcion a servicio de video

'lml

THE INFINITE DIAL -
AUSTRALIA 2017

% que tiene una suscripcion

35%
Netflix '
50%

W Aus. 2017
W EE. UU. 2017

Amazon Prime
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u' Suscripcion a Netflix

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que tiene una suscripcion

50%

43%

35%

EE. UU. 2016 EE. UU. 2017 Aus. 2017
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il - Suscripciéon a Amazon Prime

THE INFINITE DIAL
AUSTRALIA 2017

% que tiene una suscripcion

29%
22%
EE. UU. 2016 EE. UU. 2017 Aus. 2017
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Netflix
Foxtel Play, Foxtel Go o Presto

Stan

Amazon Prime Instant Video

Se usé cualquiera de los anteriores
durante la Gltima semana

e

1%

wecen [ (ltima semana en Australia

% que uso el servicio en la Ultima semana

36%

15%

7%

46%
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mam Se usé un servicio de video on-demand

= durante la dltima semana

% que uso el servicio en la Ultima semana

36%
Netflix
45%
® Aus. 2017
®m EE. UU. 2017

Amazon Prime Instant Video
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